“Apxéc Opyavwonc & Aloiknonc” «TIPIZMA»

Aiaywviopa 5/4/2020

®OEMA 1°

a) Na onpeiwoetre moireg anxod Ti§ TAPAKAT® TPOTAOELS E€ival
0wOoTEG ka1t moteg Aavlaopuéveg:

1) 2t Awiknon DeANoe®v, 0 IPOOdIOPIOROG TOL AIAITOVHEVOL APlOpon
NEOANTOV YIVETAl PEOA ATIO TV DAOIOLNO!) TOL IPOYPAPHIATOG.

2) To Miypa Marketing etvat éva obvolo teoodpmv Backov petafAnto®v moo
ovvdeovTatl petadd TOvG KAt AIIOTENOVV TEOOEPA EMPEPOVG piypatd.

3) H nwAnorn rmov npaypdatonotodvtdal aro IapayyeAtodoxoug etvat ppeot).

4) Znpepa xavéva mnpoiov Ot pmopet va Owatebel ywpig Tt oopPolr] too
Marketing.

5) O mpotmoAoylopog enevovoemV avagépetat ota £¢0oda Kat ta ¢é§oda mov Ba
IIPOKLYOLV pakporpdfeopa 1 peconpodeopa.

(MONAAEZ 15)

P)

1) H m\pn xataypagry xat napakolovbnon tov owovopkov peyebov pe
optlopéveg dradwkaoieg etvat appodotta g XpnpatoolKOVOHLKLG AloiKnong Kat
AVIKeL OTNV:

a) Aoylotikn) Aettovpyia
B) tapelaxr) Aettovpyia
Y) Aettovpyia drayeipiong kepalaiov
0) eheyktikn) Aettovpyia
(MONAAEZX 5)

2) IMowa anod TG IapaKAat® AavijKet oTig Aettovpyieg g Aroiknong [apaywyng:
a) drayeipton keparaimv
) Sraxeipilon xpioewv
Y) mpopriBeteg
0) aSohoynon
€) Kapia amno Tig Hapandave

(MONAAEZ 5)



®EMA 20

a) 2Ze mowa otdada eotaletar 1 downriky) dwadikaocia nwoAnoeov; Tt

rpoodiopiletat oe kabe éva arod avtd;
(MONAAEX 13)

B) Tt yvaopilete yia 1o oxedaopod g napaywyng ota miaiowa tng Atoiknong
Hapaywyng;
(MONAAEX 12)

®OEMA 3°

a) Na dwoete napadetypata ta onoia Tekpnplovoov v amnoyrn ot to Marketing
emdpa otnv xabnpepvi) (or) xat ennpeadet T COPIEPLIPOPU OA®Y TOV avipmImV.

(MONAAEZ 15)
PB) IToteg elvat ot emyelpnpatiKég AroPAoelg TIG OIoleg LIIOOTHPICeL KAl COPHETEXEL

otV dradikaotia Afjyng Toug 1] Xpnpatootkovopikn] Atoiknor);
(MONAAEZX 10)

OEMA 4°

Av pua ermyeipnon €xel oKomo va mapdyet éva npoiov 1) vnnpeoia tt Oa npemnet va
Aafet vmoyr), Tt nIpénet va eac@aliost Kat Tt OOPIEPUAOUATA IIPOKDIITOLY;

(MONAAES 25)



